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Aktualizace Strategie 2020 — 2026 SWOT

pritomni: Jansky, Slavik, Maskova, Landa, Némec, Jifik

Jednani bylo zaméreno na probihajici monitoring turistickych cilt Strakonicka a Vod-
nanska a jejich zaclenéni do strategického dokumentu DS. Aktualné probiha pasportiza-
ce jednotlivych cilu a jejich zarazeni do stavajicich produktu.

Jako TOP cile se jednoznacné profiluji Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice, Vodni
mlyn Hoslovice, hrad Helfenburk a rozhledna Haniperk, které maji vysokou navstévnost
a lze s nimi pracovat i v ramci marketingu celé oblasti.

Strakonicko i Vodnansko lze dobre zapojit do zakladniho tématu Krajina jako cil, mensi
cile budou zarazeny i do nové vznikajiciho produktu Destinace hrou.

Slabinou nové pripojeného uzemi je nedostatek funkéni infrastruktury, predevsim uby-
tovacich kapacit. V diskusi byl zminén promarnény potencial regionalniho muzea v Ra-
domysli, kde nebyl pfilis dobre vyuzit ojedinély nalez vampyrického pohrbu a navstévnik
muze byt zklaman prilis popisnou expozici. Naopak z hlediska gastronomickych sluzeb
ziskavame s novym uzemim dva skutecné Spickové podniky - Sul a fepa ve Strakonicich
a Zajezdni hostinec U Jiskru ve Kbelnici. Diky zapojeni nového uzemi lze zacit vyrazné
pracovat s fenoménem pivnich stezek (vyznamny pivovar Dudak ve Strakonicich, Platan
v Protiving a pfedevsim mensi pivovary Hulvat a Cejetice).

Velmi vlazna je zatim odezva na moznost partnerstvi s DS na novém uzemi. Partnerstvi
odmitl zapsany spolek Prachensko, Svazek mést a obci okresu Strakonice na vyzvu za-
tim nereaguje. Trvajicim ukolem je vyhledavat dalSi potencialni partnery.

Prfitomni pracovali na vytvoreni SWOT analyzy, do které byly zahrnuty poznatky z do-
savadniho monitoringu s tim, ze na néktera mista bude jesté nutné se vratit a provest

Ziskané poznatky jsou prubézné zapracovany do aktualizace strategie, ktera by méla byt
dokoncena do 31. 10. 2022.
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